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Beilagen der apr
Extraheft WELLPAPPE

Preiswerte Werbetrager mit Langzeitwirkung — die Landkarten der apr:

Hersteller, Handler und
Top-Dienstleister aus der
Flexobranche

7. Auflage
Beilage in apr Extraheft WELLPAPPE
und Brilliant

Auflage: 13.000
Erscheinungstermin: August
Anzeigenschluss: 22.07.2010
Grundpreis:

Format (B x H) 45 x 20 € 64,00
fiir jeden weiteren mm Hohe € 2,58
Farbzuschlag je Farbe € 100,00

(Euroskala)
Druckunterlagen: digital

erwiinscht, Satzkosten werden
mit € 40,00 berechnet.

26-27

Hersteller und Verarbeiter
von Wellpappe-Bdgen

in lhrer Nahe

8. Auflage
Beilage in apr Extraheft WELLPAPPE
und VR Verpackungs-Rundschau

Auflage: 19.000
Erscheinungstermin: Oktober
Anzeigenschluss: 19.09.2010
Grundpreis:

Format (B x H) 45 x 20 € 65,00
fiir jeden weiteren mm Hohe € 2,58
Farbzuschlag je Farbe € 100,00

(Euroskala)

Druckunterlagen: digital
erwiinscht, Satzkosten werden
mit € 40,00 berechnet.

Beilagen



Allgemeine Geschiaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

Die nachstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen kommen zur Anwendung im Anzeigen- und Fremdbeilagengeschéft.Abwei-
chende Vereinbarungen (auch durch AGB) bediirfen einer gesonderten, beidseitigen und schriftlichen Vereinbarung.

Ziffer 1 ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag (auch miindlich bzw.
fernmiindlich geschlossen) tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel eines Werbungtreiben-
den oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer2  Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag im Zweifel innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab
gerufen und veréffentlicht wird. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in den Sétzen 1

und 2 genannten Fristen auch liber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 3 Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss giiltigen Anzeigenpreisliste des Verlags. Andert sich der
Anzeigentarif nach Vertragsschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Verdffentlichung giiltigen Preisliste
zu berechnen; dies gilt nicht im Geschéftsverkehr mit Nichtkaufleuten, sofern zwischen dem Vertragsschluss und dem Zeitpunkt der
Verdffentlichung nicht mehr als vier Monate vergangen sind.

Ziffer4  WirdeinAuftragaus Umsténdennichtvollstandigerfiillt, die der Verlagnichtzuvertreten hat, so hatder Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlagzu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenndie Nichterfiillung auf hdherer Gewaltim Risikobereich des Verlages beruht.
Ziffer 5 Auftréage fiir Anzeigen, Fremdbeilagen und andere Werbemittel, die auf Grund besonderer Vereinbarung ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf die-
se Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

Ziffer 6  Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer7  Eine Stornierung einmal erteilter Anzeigenauftrége ist nur bis 12:00 Uhr mittags am Anzeigenschlusstermin méglich. Der
Verlag behélt sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verof-
fentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Vertretern aufgegeben werden. Werbemittel, die Werbung
Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung
des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Ziffer8  Fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier, den Vorgaben des Verlages entsprechender Druckunterlagen, Fremdbesila-
gen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel dbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Kénnen Méngel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt werden,
sondern stellen sie sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

Ziffer9  Fiir Fehler aus telefonischer Ubermittlung jeder Art iibernimmt der Verlag keine Haftung.

Ziffer 10  Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat

der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung des anderen
Werbemittels nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige
bzw. Ersatzveréffentlichung zu verweigern, wenn der Aufwand hierzu nach Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem
Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese dem Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten méglich ware. Lasst der Verlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages, sofern die Mangel nicht unwesentlich sind.

Ziffer 11 Der Verlag haftet fir sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach
MaBgabe der folgenden Bestimmungen:

Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Scha-
dens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht
wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die
Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer
Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen - auBer
bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag
gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

Ziffer 12 Reklamationen jeglicher Art miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln, bei denen eine Frist von einem Jahr
ab gesetzlichem Verjéhrungsbeginn gilt - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.
Ziffer 13 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
Ziffer 14 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.
Ziffer 15 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentli-
chung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnungist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.
Ziffer 16  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei begriindeten Zweifeln an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.
Ziffer 17 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
Ziffer 18  Kosten fiir die Anfertigung bestellter Zeichnungen, Filme und Dateien sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.
Ziffer 19 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung her-
geleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich tatsdchlich
verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50000 Exemplaren 20 v.H.,

bei einer Auflage bis zu 100000 Exemplaren 15 v.H. betrégt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.
Ziffer 20  Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen - auch solche, die als Einschreibebriefe und Eilbriefe eingehen
- werden vier Wochen aufbewahrt und dann auf normalem Postwege versandt. Zuschriften, die nach dieser Frist eingehen, kdnnen
vernichtet werden. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das zuléssige Format
DIN C4 (Gewicht 500 g) liberschreiten, sowie Waren-, Blicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausge-
schlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall
vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten {ibernimmt.
Ziffer 21 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
Ziffer 22 Fir den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand fiir Kaufleute und
vergleichbare Rechtstrager ist der Sitz des Verlages und Hamburg. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages und Hamburg vereinbart.
Ziffer 23  Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber
trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder auf Grund presserechtlicher Vorschriften entstehen kdnnen.
Bei Verdffentlichung von Gegendarstellungen bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaBgabe des Anzeigentarifs. Ferner
wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach
Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu unterstiitzen.
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